/ TOURISMUS IN DER KI-ARA:
WIE GASTE UND DMOS KUNSTLICHE
INTELLIGENZ NUTZEN KONNEN.
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SAINT ELMIO'S TOURISMI

Wir sind eine Agentur fur ganzheitliche
Beratung und Marketing im Tourismus.

Datenbasiertes Marketing, lokale Nahe und
internationale Expertise entlang der
gesamten touristischen \Wertschopfungskette
sind unsere Kernkompetenzen.

\WWir beraten, planen, gestalten, bewerben,
kommunizieren Lovebrands im Tourismus.

Unter der Flagge von Saint Elmo's segeln wir
als Tourismusspezialisten der Serviceplan
Giruppe.

Destinationen
Tourismusverbande

HOTEL

Hotels, Hotelgruppen &
Reiseveranstalter

SIELMO'S

Seilbahnen &
\Verkehrstrager
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Freizeitindustrie
Sehenswiirdigkeiten



TOURISNMUS IN DER KI-ARA:
\WIE GASTE UND DMOS
KUNSTLICHE INTELLIGENZ
NUTZEN KONNEN.




AGENDA

EINORDNUNG DES THENIAS
ANWVENDUNGEN VON KI IN TOURISMUS
AUSBLICK & TIPPS
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EINORDNUNG:
DES THEMAS




SIELMO'S

\WARUNM REDEN WWIR JETZT UBER KI?
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Mehr und mehr Daten
+ mehr Computer Power

+ bessere Algorithmen
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VWER VON IHNEN HAT SCHON
CHATGPT GENIUTZT?



JEDER ZEHNITE DEUTSCHE HAT CHATGPT
BEREITS EINIMIAL GENIUTZT

Was beschreibt ihr Wissen Uber ChatGPT am Besten?
Angaben in %

&3 s5% 220, 25%
— sa% 20% 27% o
@ 51% 00% 19%
@ 36% 08% 05% Deutschland schlagt sich im
europdaischen VVergleich sehr gut.
{*D 43% 20% 26%
() s0% 24% 26%
< 20% 22% 33%
‘ ' 49% 21% 20% &
O 50% 20% 21% Im internationalen Vergleich sticht
N\ i
: : s e o \ vor allem Indien hervor. /
41>
d= 48% 18% 6%
@%o 1@% 200 30% 4@ %o 50%o 60 %% 70% 80% 90% 100 %o
Davon habe ich noch nie gehort Ich habe davon gehort, bin mir aber nicht sicher, was es ist
Ich habe davon gehort und kenne die Funktionen, habe es aber noch nicht verwendet B Ich habe es bereits verwendet

Quelle: Global Web Index Zeitgeist Februar 2023 I Mediaplus Insights
Basis: alle Internetnutzer zwischen 16 und 64 Jahren (1 Bio.)



CHATGPT WIRD VORNEHNMLICH \VON SEHR
JUNGEN MIANNERN VERWWENDET

Altersstruktur der ChatGPT User nach Landern Anteil der Manner an ChatGPT Usern
Angaben in % Angaben in %%
50%%o
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1% ——
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o |
16-24 35-34 35-44 45-54 55 -64
Deutschland m Global USA Mannlich m\Weiblich

Quelle: Global Web Index Zeitgeist Februar 2023 I Mediaplus Insights
Basis: alle Internetnutzer zwischen 16 und 64 Jahren (1 Bio.)



BEGRIFFSEINORDNUNG:

 Artificial Intelligence (AI)
menschliche Intelligenz die von Maschinen
gezeigt wird

 Machine Learning (IVIL)
Systeme lernen aus Daten

 Deep Learning (DL)
Neuronale Netze die komplexer Muster
modellieren

ARTIFICIAL
INTELLIGENCE

MACHINE
LEARNING

DEEP LEARNING

SIELMO'S
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\WER ERININERT SICH DARAN?

There’s an App
For That




WRITING

Jasper
copyal
Rytr
ArticleForge
Al Writer
Copysmith
WriteSonic

Peppertype
Ink for All

Closers Copy
Frase
AdZis

Quillbot

Grammarly

Note: this is just a small selection of popular tools. There are many niche services and tools still out there so start exploring.

VIDEO

Synthesia
RunwayML
Podcastle
FlexClip
Pictory
Tonnly
DesignAl
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IMAGES AUDIO

CHATBOTS

ChatGPT
CharacterAl

Chatsonic [
Askjinni |

Dalle
Astria

Midjourney
Stable Diff.
InvokeAl

Play.ht
voice-al
Voicemaker
beathoven
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THERE'S SO MUCH GOING
ON IN THE INTERNET...
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DESIGN

Tome

Msdesigner

Beautiful

T e
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TRANSCRIP
TION

Descript

Otter.al
Fireflies.al

MARKETING

Durable
SurferSEO
Outranking
Sapling
Growbots

On-Page.ai
WriteCream

Ocoya
ManyChat

WriteZen
Crayon

Gong
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EINFUHRUNG: CHATGPT
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CHAT GPT

ChatGPT: Ein fortschrittliches
KI-Sprachmodell von OpenAl fur
Dialoge und Textgenerierung.

Entuwwicklung: Erschaffen von
OpenAl, einer tlhrenden

Forschungsorganisation im
Bereich KI.

Nutzung: \\/eit verbreitet in
verschiedenen Branchen fur
automatisierte Kundenbetreuung,
Bildung, Texterstellung und mehr.
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CHAT GPT GRUNDFUNKTIONEN

©

How can | help you today?

Create a workout plan Make a content strategy

Come up with concepts Explain why popcorn pops
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GPT STORE
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and7mFT-videogpt-by-veed

Discover and create custom versions of ChatGPT that combine instructions, extra
knowledge, and any combination of skills.

Q travel

Top Picks DAL

Featured

Curated top picks

Trending

Most popular GPTs

1 C

(W) vvri j

from this week

Canva

Effortlessly design anything:
presentations, logos, social media
posts and more.

Consensus

Your Al Research Assistant. Search
200M academic papers from
Consensus, get science-based...

Consensus

Your Al Research Assistant. Search 200M

academic papers from Consensus, get

science-based answers, and draft content...

Canva

Effortlessly design anything: presentations,

logos, social media posts and more.

image generator
A GPT specialized in generating and

refining images with a mix of professional

and friendly tone.image generator

|
N

00

See more

CK-12 Flexi

The world’s most powerful math
and science Al Tutor for middle and
high school students.

SellMeThisPen

Create second hand marketplace
listings based on pictures. Start by
uploading a picture.

Logo Creator
Use me to generate professional logo
designs and app icons!

Grimoire

Coding Wizard#} Create a website (or
anything) with a sentence. Learn Prompt-
gramming! 20+ Hotkeys for coding flows....

VideoGPT by VEED
The easy way to generate stunning videos
and grow your audience with Al (beta).

&
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EIGENE GPTS

Neue ChatGPT-Funktion: Benutzer kdnnen eigene GPT- & s s o
VVersionen erstellen.

Create Configure

Zielgruppe: \erfligbar fur ChatGPT Plus- und Enterprise-
Abonnenten.

Personalisierung: Anpassung durch Eingabe spezifischer

Dieser GPT ist so konzipiert, dass er aus der Perspektive der Deutschen Zentrale flr Tourismus (DZT) schreibt. Sein Hauptziel ist es, Texte zu verfassen, die sich an

[ ] [ ] [ ]
A n \I\I e l S u n g e n l I . l Gl P I — B u l ]_ d e I_ ° die typischen Formulierungen und Sprachstile der DZT anpassen. Der Fokus liegt auf Tourismusthemen, wobei besonderer Wert auf eine prazise und ansprechende

Darstellung von Reisezielen, Kultur und Sehenswirdigkeiten in Deutschland gelegt wird. Der GPT soll dabei informative, einladende und engagierte Texte erstellen,
die das Interesse an Deutschland als Reiseziel wecken. Er wird darauf achten, akkurate und aktuelle Informationen zu verwenden und dabei einen offiziellen, aber
zuganglichen Ton beibehalten. Die Texte sollen sowohl fiir ein internationales als auch fiir ein deutsches Publikum ansprechend sein.

Anmendungsbereiche: Moglichkeit zur Erstellung mehrerer GPTs
far spezifische Aufgaben oder Interessen.

Conversation starters

Erzahle mir Uber die Kultur in Berlin.
Was sind die Top-Sehenswirdigkeiten in Miinchen?

Wie kann ich einen Tag in Hamburg verbringen?

Integration: VVerknlpfbar mit Drittanbieter-Diensten fiur
erweiterte Funktionen.

X X X X X

Knowledge

If you upload files under Knowledge, conversations with your GPT may include file contents. Files can be downloaded when Code Interpreter is enabled

Teilungsoptionen: GPTs kdnnen geteilt oder 6ffentlich gemacht

The following files are only available for Code Interpreter:

We rd e n ® @ meta_description_all.csv E meta_description_all.xIsx

Upload files

GPT Store: Moglichkeit zur Monetarisierung eigener GPTs

Capabilities
Web Browsing
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REISEPLANUNG MIT CHATGPT

ChatGPT 4

©

How can | help you today?

Make up a story Give me ideas

Show me a code snippet Explain airplane turbulence



TEXT CONTENT



ANMWENDUNG PR

You
Bitte erstelle einen kreativen Entwurf einer Pressemeldung zum UNESCO-
Biospharengebiet Schwabische Alb aus Perspektive der DZT (Deutsche Zentrale flr

Tourismus). Hier ein paar Infos zur DZT https:/www.germany.travel/de/ueber-uns/die-

dzt.html

ChatGPT

Die Deutsche Zentrale fur Tourismus (DZT) ist eine Organisation, die seit Uber 70
Jahren fur das Reiseland Deutschland im Ausland wirbt. Ihre Ziele umfassen die
Steigerung des Reiseaufkommens, Erhohung der Deviseneinnahmen und Starkung
Deutschlands als Wirtschaftsstandort. Sie setzt sich flr die internationale
Vermarktung Deutschlands ein, indem sie die touristische Vielfalt des Landes bewirbt
und eng mit dem Deutschlandtourismus sowie Partnern aus Wirtschaft und

Verbanden zusammenarbeitet. Mehr Informationen finden Sie auf der DZT Webseite.

Basierend auf dieser Information, konnte ein kreativer Entwurf einer Pressemeldung

zum UNESCO-Biospharengebiet Schwabische Alb wie folgt aussehen:

Pressemitteilung der Deutschen Zentrale far Tourismus

Titel: "Ein grunes Wunderland entdecken: Das UNESCO-Biospharengebiet
Schwabische Alb"

Berlin, [Datum]: Die Deutsche Zentrale fir Tourismus (DZT) ladt Entdecker und
Naturbegeisterte ein, das UNESCO-Biospharengebiet Schwabische Alb zu erkunden -
eine Perle der Natur, reich an einzigartiger Flora und Fauna sowie faszinierendem

Kulturerbe.

Die Schwabische Alb, ein echtes Naturwunder in Siddeutschland, ist ein Paradies fur
Wanderer, Geschichtsinteressierte und Umweltbewusste. Dieses Biospharengebiet
bietet nicht nur eine atemberaubende Landschaft, sondern auch ein lebendiges

Zeugnis der menschlichen und naturlichen Geschichte.

Highlights der Pressemitteilung:

Naturschatze: Entdecken Sie seltene Arten und geologische Besonderheiten in einem
der artenreichsten Gebiete Europas.

Kulturelles Erbe: Tauchen Sie ein in die Geschichte durch die zahlreichen
archaologischen Statten und traditionellen Dorfer.

Nachhaltigkeit und Bildung: Lernen Sie durch speziell entwickelte Programme, wie
wir gemeinsam unsere Natur schutzen und wertschatzen konnen.

Vielfaltige Aktivitaten: Von gefuhrten Wanderungen bis hin zu kulturellen

Veranstaltungen - das Biospharengebiet Schwabische Alb bietet fur jeden etwas.

Zitat von [Name eines DZT-Vertreters]: "Wir sind stolz darauf, solch ein Naturjuwel
vorstellen zu durfen. Das UNESCO-Biospharengebiet Schwabische Alb steht nicht nur
fur auBergewohnliche Naturerlebnisse, sondern auch fir unser Engagement,

nachhaltigen und respektvollen Tourismus zu fordern."

Kontakt fiir weitere Informationen: [Kontaktdetails]

Uber die Deutsche Zentrale fiir Tourismus: Die DZT setzt sich seit (iber 70 Jahren fir

die Forderung des internationalen Tourismus in Deutschland ein und arbeitet eng mit



ANWENDUNG SOCIAL
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You
Ich brauche Unterstlitzung im Bereich Social Media.
Bitte git mir 5 kreative Ideen flr Postings auf Instagram tber Urlaub in Sachsen

ChatGPT
Naturlich, ich kann Ihnen einige kreative Ideen flr Instagram-Postings tber Urlaub in
Sachsen geben. Sachsen bietet eine Vielzahl von interessanten Orten und Themen, die

sich hervorragend flr soziale Medien eignen. Hier sind funf Ideen:

. Historische Architektur und Moderne verbinden: Posten Sie ein Foto, das die

historische Architektur Dresdens oder Leipzigs mit modernen Elementen verbindet.
Zum Beispiel kénnten Sie eine Aufnahme der Semperoper mit der reflektierenden
Fassade eines modernen Gebaudes im Hintergrund machen. Nutzen Sie die
Gelegenheit, um Uber die einzigartige Mischung aus Geschichte und Moderne in

Sachsen zu sprechen.

. Naturwunder Sachsische Schweiz: Teilen Sie beeindruckende Bilder von der

Sachsischen Schweiz, insbesondere von Wahrzeichen wie der Basteibricke oder dem
Konigstein. Eine Idee ware, einen Sonnenaufgang oder -untergang von einem der
berihmten Aussichtspunkte zu fotografieren und etwas uber die zahlreichen

Wanderwege und Naturerlebnisse in der Region zu schreiben.

. Sachsische Kiiche entdecken: Posten Sie Fotos von lokalen Spezialitaten, wie

Sachsischer Sauerbraten, Dresdner Christstollen oder Leipziger Lerchen. Erstellen Sie
eine kleine Story-Serie, in der Sie verschiedene sachsische Restaurants oder
Backereien besuchen und deren Spezialitaten vorstellen.

Musik- und Kulturfestivals in Sachsen: Besuchen Sie eines der vielen Musik- oder
Kulturfestivals in Sachsen und teilen Sie lhre Erlebnisse. Ob es sich um das Dresdner
Musikfestspiele, das Leipziger Bachfest oder kleinere lokale Veranstaltungen handelt,

zeigen Sie die Vielfalt und Lebendigkeit der sachsischen Kulturszene.

. Versteckte Juwelen: Zeigen Sie weniger bekannte Orte in Sachsen, die einen Besuch

wert sind. Das konnte ein kleines Dorf mit schonen Fachwerkhausern, ein versteckter
Garten in einer Stadt oder ein wenig bekanntes Museum sein. Erzahlen Sie die

Geschichte des Ortes und warum er fur Besucher interessant sein konnte.

You

Bitte 5 Posting-Varianten zum 3.Thema flir Instagram inkl. Bildbeschreibung als Tabelle

ChatGPT

Natdrlich, hier sind funf verschiedene Posting-ldeen zum Thema "Sachsische Kiiche

entdecken" fir Instagram, einschlieBlich Bildbeschreibungen:

Nr.

1

Post-Thema

Séachsischer

Sauerbraten

Dresdner

Christstollen

Leipziger

Lerchen

Séachsische

Weine

Traditionelle
Kaffee- und

Kuchenzeit

Bildbeschreibung

Ein Teller mit einem saftigen,
dunkelbraunen Sauerbraten,
umgeben von KléBen und einer

reichhaltigen SoBe.

Ein aufgeschnittener
Christstollen, wobei die
Rosinen, Mandeln und der
Puderzucker deutlich sichtbar

sind.

Eine Ansammlung von
Leipziger Lerchen auf einem
Teller, wobei eine davon
aufgeschnitten ist, um das

Innere zu zeigen.

Eine Flasche sachsischen
Weins neben einem gefillten
Glas, im Hintergrund sanfte

Weinberge.

Ein gemutlich gedeckter Tisch
mit verschiedenen sachsischen
Kuchen und einer Kanne
Kaffee.

Begleittext (Beispiel)

"Ein Klassiker der sachsischen
Klche: Sauerbraten! Perfekt
geschmort, mit hausgemachten

Kl6Ben - ein Gaumenschmaus!"

"Nichts sagt mehr 'Weihnachten
in Sachsen' als ein echter
Dresdner Christstollen. Habt ihr

schon mal einen probiert?"

"Leipziger Lerchen - eine suBe
Versuchung, die man in Sachsen

nicht verpassen darf!"

"Sachsen hat auch fur
Weinliebhaber etwas zu bieten.
Entdeckt mit uns die Vielfalt der

sachsischen Weine!"

"Kaffee und Kuchen, wie bei
Oma in Sachsen. Welcher dieser

Kuchen ist euer Favorit?"

Diese Ideen kdnnen Sie nutzen, um die kulinarische Vielfalt Sachsens auf Instagram zu

prasentieren. Denken Sie daran, zu jedem Post passende Hashtags wie #Sachsen,

#LeckerSachsen, #SachsischeKlche usw. hinzuzufigen, um die Sichtbarkeit zu

erhohen.

SIELMO'S
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You

Schreibe einen attraktiven Website-Text Uber Mdglichkeiten flir Touristen in Chemnitz
zu Pfingsten

Orientiere Dich an diesen Inhalten
https://www.sachsen-tourismus.de/jetzt-nach-sachsen/staedte/chemnitz

Bitte gib Hinweise zu allen n6étigen Formaten wie Meta-Informationen, Beschreibungen
von Bildern, Verlinkungen etc.

ChatGPT

Far Ihren Besuch in Chemnitz zu Pfingsten gibt es zahlreiche spannende Aktivitaten
und Sehenswurdigkeiten, die die Stadt und ihre Umgebung zu bieten haben. Chemnitz,
als Kulturhauptstadt Europas 2025, bietet eine einzigartige Mischung aus Kultur, Natur

und Industriegeschichte, die es zu entdecken gilt.

Aktivitaten in Chemnitz:

. Wandern und Radfahren: Die umliegende Natur, einschlieBlich des nahegelegenen

Erzgebirges, bietet hervorragende Méoglichkeiten zum Wandern, Radfahren und

Mountainbiken.

. Familienaktivitaten: Fur Familien gibt es viele Optionen, darunter Ausfliige zum

Wasserschloss Klaffenbach und die Maglichkeit, im Klichwald mit der Pionier- und

Parkeisenbahn zu fahren.

. Kulturelle Erkundungen: Besuchen Sie das Sachsische Industriemuseum, um mehr

uber die industrielle Vergangenheit der Stadt zu erfahren, oder das Museum

Gunzenhauser fur Kunstinteressierte.

. Architektur und Geschichte: Erkunden Sie die architektonisch interessante

Innenstadt und die historischen Statten wie das Karl-Marx-Monument und das

Wasserschloss Klaffenbach.

. Entspannung am Stausee Rabenstein: Bei gutem Wetter ist der Stausee Rabenstein

ein beliebtes Ziel zum Entspannen und GenieBBen der Natur.

Kulinarisches in Chemnitz:

Die Stadt bietet eine vielfaltige Gastronomieszene, von traditionellen sachsischen
Gerichten bis hin zu internationaler Kliche. Es gibt kein spezifisches Gericht, das als
kulinarische Spezialitat von Chemnitz gilt, aber die Vielfalt der Restaurants ermdglicht

es Besuchern, kulinarische Genusse aus aller Welt zu erleben.

Besondere Events:

Chemnitz ist bekannt fur seine vielfaltigen Veranstaltungen und Festivals. Ein Highlight
ist das Parksommer-Festival, das Konzerte, Poetry-Slams, Yogastunden und
Kinderprogramme bietet. Obwohl das Kosmonaut Festival nicht mehr stattfindet, gibt

es immer noch viele andere Veranstaltungen, die einen Besuch wert sind.

Meta-Informationen fiir die Website:

* Titel: Entdecken Sie Chemnitz zu Pfingsten: Kultur, Natur und mehr

* Meta-Beschreibung: Besuchen Sie Chemnitz zu Pfingsten und erleben Sie die Vielfalt
von Kultur, Geschichte und Natur. Entdecken Sie Wandermaoglichkeiten, kulturelle
Highlights und familienfreundliche Aktivitaten.

* Alt-Text fir Bilder: Beschreibungen sollten den Inhalt des Bildes klar umreiBen, wie
z.B. "Blick auf das Karl-Marx-Monument in Chemnitz" oder "Familienaktivitaten im

Kuchwald mit der Pionier- und Parkeisenbahn".

Verlinkungen:

* Verlinken Sie zu relevanten Seiten fur weitere Informationen, wie zum Beispiel die
offizielle Webseite der Stadt Chemnitz, das Sachsische Industriemuseum und lokale

Veranstaltungskalender.

SIELMO'S
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EVVOLUTION OF GENERATIVE AIL

Midjourney Version
Comparison
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INTERPRETATION EINER
MIARKETING-KAMPAGNE

You

22.08.2023 - 22.10.2023

Ubersioht aller Kampagnen Kanile | Gesamtbudget: 500,000€ | Laufzeit: 24,08 2023-301.2023

8.469.487 108.993 1,38 °o 0,69 € 779 € 63.082,56 €
Ads
(—g——"
Google 58.712.514 559.705 0,95 % 0,12 € 1,10 € 64.784 82 €
Ad
s T —
2.442 817 67.746 277 % 0,59 € 16,36 € 39.966,60 €
-
2.748.611 5371 0,20 % 0,92 € 1,80 € 4,939 .85
fm—)
1.801.247 2.482 0,14 % 6,23 € 8,58 € 15.463 .45 €
@ ’
97.024 311 0,32 % 87.55 %
«=®

Bitte erstelle eine Interpretation der Kampagne nach der vorgegebenen Struktur
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INTERPRETATION VON CHATGPT

Bewertung mit Benchmarks: Empfehlungen zur Optimierung:

Zeitraum der Kampagne:

Die Kampagne lief vom 24.08.2023 bis zum 30.11.2023.

Darstellung der Fakten mit Kennzahlen:

Meta Ads: Erzielten 8.469.487 Impressionen mit 108.993 Klicks, was einer CTR von
1,38% entspricht. Der CPC betrug 0,69 €, der CPM lag bei 7,79 € und die
Gesamtkosten beliefen sich auf 63.082,56 €, was 58,7% des zugeteilten Budgets
entspricht.

Google Ads: Verzeichneten eine betrachtliche Anzahl an Impressionen mit 58.712.514
und 559.705 Klicks. Die CTR lag hier bei 0,95%, mit einem CPC von 0,12 € und einem
CPM von 1,10 €. Die Kosten beliefen sich auf 64.784,82 €, 51,8% des Budgets.

Mobile Ads: Hatten 2.442.817 Impressionen und 67.746 Klicks mit einer CTR von
2,77%, was deutlich iber dem Durchschnitt liegt. Der CPC lag bei 0,59 € und der CPM
bei 16,36 €. Die Kosten betrugen 39.966,60 €, also 50,6% des Budgets.

Pinterest Ads: Erreichten 2.748.611 Impressionen, 5.371 Klicks und eine niedrige CTR
von 0,20%. Der CPC betrug 0,92 €, der CPM 1,80 € und die Gesamtkosten lagen bei
4.939,85 €, 28,2% des Budgets.

Programmatic Ads: Zeigten 1.801.247 Impressionen und 2.482 Klicks mit einer CTR
von 0,14%. Der CPC war hier mit 6,23 € am hochsten, ebenso der CPM mit 8,58 €. Die
Gesamtkosten beliefen sich auf 15.463,45 €, 22,1% des Budgets.

Online Audio Ads: Hatten 97.024 Audio-Impressionen und 311 Klicks, mit einer CTR
von 0,32% und einem hohen Listen-Through-Rate (LTR) von 87,55%. Die Kosten
beliefen sich auf 17.855,5 €, was 35% des Budgets ausmacht.

Meta Ads zeigen eine solide Performance mit einer angemessenen CTR und
effizientem CPC. Im Vergleich zu Google Ads, die eine niedrigere CTR, aber auch
einen deutlich niedrigeren CPC haben, konnten Meta Ads teurer, aber moglicherweise
zielgerichteter sein.

Mobile Ads sind hervorzuheben mit der héchsten CTR, was auf eine effektive
Zielgruppenansprache hindeutet. Allerdings ist der CPM vergleichsweise hoch, was
die Kosten-Effizienz mindern konnte.

Pinterest Ads haben die niedrigste CTR, was auf eine geringere Relevanz oder
schwachere Performance in dieser Kampagne hinweist.

Programmatic Ads verzeichnen die hochsten Kosten pro Klick und pro tausend
Impressions, was auf eine moglicherweise nicht optimierte Kostenstruktur hinweist.
Online Audio Ads zeigen eine geringe CTR, aber eine sehr hohe LTR, was auf eine

starke Horerbindung hindeutet.

Bei Meta Ads konnte es nutzlich sein, die Anzeigengestaltung zu optimieren, um die
CTR weiter zu steigern und somit die Gesamtkosten zu senken.

Google Ads zeigen eine effiziente Kostenstruktur, doch die CTR kdnnte durch
verbesserte Anzeigeninhalte oder Zielgruppenausrichtung optimiert werden.

Fur Mobile Ads sollte Uberprift werden, ob die hohe CTR die hohen CPM-Werte
rechtfertigt, oder ob eine Anpassung der Gebotsstrategie erforderlich ist.

Pinterest Ads benétigen eine strategische Uberpriifung, um die CTR zu verbessern,

vielleicht durch eine bessere Zielgruppenansprache oder kreativ
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Unklarer rechtlicher Daten werden Kein NIDA oder Unklarer Status von Enniartete EU-Urteile
Status bei Bild- vennendet, um DSG\/O- generierten und Klassifizierung
Datenbanken KI =u trainieren Konformitat Kunstinierken von KI







SIELMO'S

QUALITAT

Aktuell starke
gualitative
Schiwankungen und

unzuverlassige
Fehler beim Laden des Bildes Fehler beim Laden de Ergebnisse.

} DALL-E

Here are two images depicting the interior of an airplane cabin with a

view of the beautiful scenery of Goa, India, as seen through

ChatGPT

windows. Let me know if there's anything else you'd like!

< 3/3 { Message in conversation not found J
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\VVERFUGBARKEIT

Upgrade your plan X
Free + Plus
USD $0/month Use -«
Sign up for waitlist

For people just getting started with Due to high demand, we've temporarily paused
ChatGPT upgrades.
v Unlimited messages, interactions, model

and history Browse, create, and use GPTs
v Access to our GPT-3.5 model

Vv ) o \ L.\ C

v Access on Web, iOS, and Android DALL:-E, Browsing, Advanced Data

Analysis and more
Have an existing plan? See billing help

Need more capabilities? See ChatGPT Enterprise
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UNSERE ALLGEMEINEN VORHERSAGEN

O59%%o aller Inhalte werden teilweise von KI generiert.
Jeder wird mit KI-\Werkzeugen arbeiten.

Kleine Teams werden in der Lage sein, Unglaubliches zu
schaften.

\Wir werden weniger Zeit mit Schreiben, Bearbeiten und
Prozessen allgemein verbringen.

Alles wird sich viel schneller andern als bei der EintUhrung
des Smartphones.

ChatGPT
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TIPPS 2UNI MIITNEHMEN

Agiles Lernen: Standiges Aktualisieren des \Wissens ist unerlasslich. Die KI-Landschaft verandert sich
rasant; Lernbereitschaft und Flexibilitat sind daher Schliisselelemente.

Ethik und Verantmortung: Die ethischen Implikationen und sozialen Auswirkungen der KI mussen stets
berlcksichtigt werden. Fragen der Fairness, Transparenz und Datenschutz stehen im VVordergrund.

Anmendung des CIDI-Ansatzes: Context: Der Kontext, in dem die KI eingesetzt wird, muss klar definiert
sein, Instruction: Prazise Anwelisungen sind notwendig, um die KI effektiv zu steuern, Details: Aspekte wie
Tonfall und Stil sind entscheidend fur die Nuancierung der Kommunikation, Znput: Die Qualitat und
Relevanz der Eingaben sind ausschlaggebend fir die Ergebnisse,

Integration in Gieschaftsprozesse: Die Einbettung der KI in bestehende Prozessstrukturen erfordert
Anpassungsfahigkeit und eine nahtlose Integration.

Forderung von Experimenten und Innovationen: Angesichts der sich standig andernden Natur der KI ist
es wichtig, neuen Ansatzen Baum zu geben und aus Fehlern zu lernen.

Benutzerzentrierter Ansat=: Die Erfahrungen und Interaktionen der Nutzer mit der KI stehen im
Mittelpunkt. Die Ausrichtung auf Nutzerbedlrfnisse ist fur den Erfolg von KI-Anwendungen entscheidend.



Al will not replace humans,

but humans with Al will
replace humans without Al.
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RECHTLICHE HINWVEISE

Samtliche Rechte an der Prasentation und an deren Inhalten (einschlieRBlich enthaltener Konzepte,
Gestaltungen, Preisen, Konditionen, Planungen, etc.) verbleiben ebenso wie jegliches der Prasentation
zugrunde liegende Know-how und unabhangig davon, ob die Prasentationsinhalte Urheber-, Nutzungs- und
Eigentumsrechte beinhalten und ob die Prasentation nur gezeigt oder ausgehandigt wurde, zeitlich
unbeschrankt ausschlief’lich bei der Agentur.

2. Die Inhalte der Prasentation stellen Geschaftsgeheimnisse im Sinne von 82 Ziffer 1 GeschGehG dar. Jede
unbefugte Nutzung oder Offenbarung der Inhalte ohne vorherige ausdriickliche Zustimmung durch die
Agentur wird als VVerstoll gegen das GeschGehG gewertet. Alle Inhalte der Prasentation unterliegen der
strikten Vertraulichkeit.

3. Mit der Prasentation und / oder Uberlassung der Prasentation raumt die Agentur keinerlei Rechte an der
Prasentation oder an den Prasentationsinhalten ein. Jegliche Nutzung, Verwertung, Vervielfaltigung,
Bearbeitung sowie jegliche \Weitergabe an Dritte in Bezug auf die Prasentation und deren Inhalte ist
unzulassig und bedart der ausdriicklichen schriftlichen Zustimmung der Agentur.

4. Hinsichtlich in der Prasentation enthaltener Fotos, Logos, Gratiken, Skizzen etc. werden durch die
Prasentation und / oder Ubergabe der Prasentation keinerlei Urhebernutzungs— oder sonstige Rechte
eingeraumt. Diese Rechte sind gesondert zu erwerben. Eine Nutzung ohne ausdriickliche Rechteeinraumung
ist unzulassig.

5. Die Ziffern 1-4 gelten entsprechend fiir alle weiteren Unterlagen, die mit Prasentation und / oder Ubergabe
prasentiert oder Ubergeben werden sollten.



