STECKBRIEF: DESTINATION DRESDEN ELBLAND

Torgau **

ge
Region ein Priméreinkommen beziehen kénnen

6,572 Mio.

Ubernachtungen in Betrieben™!

davon Dresden: 37,6 Mio.

48.286 Personen

Einkommensaquivalent *2
davon Dresden: 40.610 Personen
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Wirtschaftsfaktor Tourismus 2025
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Abgrenzung statistisches Reisegbiet

Mitglied im Tourismus-

davon Dresden: 4,891 Mio. verband (TV)
44,8 Mio. !/[‘rl'] 3.028,0 Mio. € keine Mitgliedschaft
BRANDENBURG Tagesreisen [D_ Bruttoumsdtze gesamt imTV

davon Dresden: 2.593,5 Mio. €
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@ TOP-Ubernachtungsorte (Rangplatz in Sachsen)

Dresden (1) Wilsdruff (57)
Kreischa (9) Riesa (67)
Radebeul (13) Coswig (78)
MeifRen (16) Klipphausen (87)
Moritzburg (39) GrofRenhain (97)
A Attrakti im Tag ismus (Anzahl Besucher in 2025)
Dresden:

Glaserne Manufaktur Dresden (2024: ca. 2,5 Mio.), Frauenkirche (ca. 1,9 Mio.),

Staatliche Kunstsammlungen Dresden (ca. 1,8 Mio.), Schldsserland Sachsen (1.240.551),
Staatsoper Dresden (546.116), Zoo Dresden (492.513), Messe Dresden (437.000),
Militarhistorisches Museum (2024: 390.483), Dresdner Philharmonie (2024: ca. 323.000),
Deutsches Hygiene-Museum (247.013), Staatsschauspiel Dresden (211.927), Museen
der Stadt Dresden (196.203), Verkehrsmuseum (2024: 182.327), Technische
Sammlungen Dresden (2024: 109.945), Staatsoperette Dresden (2024: 75.178),
Stadtmuseum Dresden (2024: 33.077)

Elbland:

Sachsische Dampfschifffahrt (351.997 Fahrgaste), Schloss Moritzburg und Fasanen-
schlésschen (309.728), Schloss Wackerbarth (240.000), Geibeltbad Pirna (203.974),

Weinbdhla

keine

Landesbihnen Sachsen inklusive Felsenbiihne Rathen und Gastspielorte (185.043),
Freizeitbad Wellenspiel (175.832), Erlebniswelt Haus Meissen (160.000), L6Bnitz-
grundbahn (157.000 Fahrgaste), Wildgehege Moritzburg (130.868), Weilleritztalbahn
(118.000 Fahrgéste), Albrechtsburg Meissen (99.405), Klosterpark Altzella und Schloss
Nossen (50.132), Karl-May-Museum Radebeul (35.539)

@ Staatlich anerkannte Erholungsorte

@ Staatlich anerkannte Kurorte

O Bahnhofe mit Fernverkehrsanschliissen (ICE, IC/EC)
Hbf Dresden, Bf Dresden-Neustadt, Bf Riesa

DRESDEN ELBLAND: 5.621.166 Ubernachtungen in 2025 (inkl. Camping, ohne grauen Beherbergungsmarkt)
@ « -2,0 % Veranderung gegeniiber dem Vorjahreszeitraum

« 42,7 % Auslastung der Gastebetten 2025 (Sachsen: 41,2 %)
« 33.561 angebotene Géstebetten in Beherbergungsstatten 2025 (Sachsen: 127.089 Géstebetten)
Dresden: 4.571.518 Ubernachtungen in 2025 (inkl. Camping, ohne grauen Beherbergungsmarkt)
« -1,4% Veranderung gegeniiber dem Vorjahreszeitraum
« 48,0 % Auslastung der Gastebetten 2025 (Sachsen: 41,2 %)
- 25.800 angebotene Gastebetten in Beherbergungsstatten 2025 (Sachsen: 127.089 Géstebetten)
Elbland: 1.049.648 Ubernachtungen in 2025 (inkl. Camping, ohne grauen Beherbergungsmarkt)
« -4,4% Veranderung gegeniiber dem Vorjahreszeitraum
« 35,7 % Auslastung der Gastebetten 2025 (Sachsen: 41,2 %)
- 7.761 angebotene Gstebetten in Beherbergungsstatten 2025 (Sachsen: 127.089 Géstebetten)

DRESDEN ELBLAND: 2.540.403 Gasteankiinfte in 2025 (inkl. Camping, ohne grauen Beherbergungsmarkt)
« -4,0 % Veranderung gegeniiber dem Vorjak

T .25 Tage durchschnittliche Aufenthaltsdauer (Sachsen: 2,5 Tage)

Dresden: 2.190.694 Gasteankiinfte in 2025 (inkl. Camping, ohne grauen Beherbergungsmarkt)

« -3,4% Veranderung gegeniiber dem Vorjahreszeitraum

« 2,1Tage durchschnittliche Aufenthaltsdauer (Sachsen: 2,5 Tage)

Elbland: 349.709 Gésteankiinfte in 2025 (inkl. Camping, ohne grauen Beherbergungsmarkt)
« -7,5% Veranderung gegeniiber dem Vorjahreszeitraum

« 3,0Tage durchschnittliche Aufenthaltsdauer (Sachsen: 2,5 Tage)

Quelle: Statistisches Landesamt des Freistaates Sachsen, Kamenz, Stand: 2026

Erhebung von Kommunalabgaben gemaB Séchsischem Kommunalabgabengesetz (SéchsKAG)
Tourismusabgabe gem. § 35 SachsKAG (Stand: 2026)

keine

Tharandt, MeiRen

Gastetaxe gem. § 34 SéchsKAG (Stand: 2026)

Gemeindesteuern gem. § 7 (2) (Verbrauchs- und Aufwandsteuern) SachskAG
(speziell Bettensteuer) (Stand: 2026)

Dresden

Dresden.
‘PUEIqId

Destinationsmanagementorganisation (DMO0)

Dresden Marketin? GmbH
Messering 7,01067 Dresden
Aufsichtsratsvorsitzende: Annekatrin Klepsch
Geschaftsfiihrerin: Corinne Miseer
Mitarbeiter Geschaftsstelle: 20 Stellen (inklusive GF)

Tourismusverband Elbland Dresden e. V.
Dresdner Stra3e 7, 01662 Meif3en

Vorsitzender: Landrat Ralf Hansel (Landkreis Mei@en)
Geschaftsfiihrerin: Sindy Vogel

Mitarbeiter Geschaftsstelle: 5 Stellen (inklusive GF)
Hauptproduktlinien

Dresden Elbland

. am‘veana(hhaltj?e“ndz kunftsfihige sowie ualitativesntwicklu g,d$sTouris us in Dresden
Elbland unter Mithahme der Bevolkerung zur Steigerung der Wertschop!

« Starkung Dresdens als innovativer und internationaler Kultur-, Wissenschafts- und
Eﬁ}irtstngt%stan&n zurm)eits- unc? gaMrﬁ?Tegewinnung unt"!v-sic?lerung
- nationale und internationale Vermarktung Dresdens als Tourismus-, Kongress-, Wirtschafts-,
Wissenschafts- und Eventstandort
heit der Marke ,Dresden Elbland”

- Starkung der nationalen und i ionalen Bek

« Themen: Kultur und Urbanitat, Geschichte und Zukunft, Lebendigkeit und MuBe
Qualitétshetriebe

Qualitatsindikator Destination Sachsen
DEHOGA-Klassifizierung 69 289

Dresden: 43
Elbland: 26

OTV) ien DTV-Klassifizierung (fiir Ferienmarkt) 101 821

Dresden: 75
Elbland: 26

ServiceQualitdt Deutschland 14 65

Dresden: 9
Elbland: 5

i-Marke 6 4

Dresden: 2
Elbland: 4

omustvou  TrustScore (Performance-Note) 84,9 85,1

*+1,0 gegeniiber dem Vorjahreszeitraum
Quellen: DEHOGA Sachsen, DTV, LTV SACHSEN, TrustYou, Stand: 31. Dezember 2025

Wichtige Projekte
Dresden:
. Igms tzung der Handlungbsfelde[]aus der Tourismusstrategie Dresden 2030 gemaR Beschluss des
Iner Stadtrates vom Dezember 2022
ezielte nationale und internationale Kampagnenstrategie mit Fokus auf die Zielgruppen Aktiv-,
arﬂi ien-, Klultur- Hng g‘enussréisenge untfji]%gere Sta IereislengeLl it die fetgrupp "

ung aus dem Tourismus

. efﬁz;ﬁn}ﬁrt,ouristischer Marketing-Mix mit Fokus auf Onli und enger
von Marketingkooperationen mit'weiteren Partnern

. g?rgtael gF{Ieedia und Influencer Marketing im Rahmen einer zielgerichteten Content-Marketing-

« Umsefzung des Website-Relaunches mit Implementierung einer neuen Datenbank fiir die
komplene%{eg?on%resgen Eﬂ)land ur?t] das ﬁeueiﬂebsitegystem

B oA emancrt e K bacren Chtbo
- Fortfilhrung dar StPandortkampagne,,Dresden Tomorrow's Home" mit innovativen Formaten, wie
dem Ambassador Programm
. ivi der Akquisition von und G I
o o e e s it
« Wertschd lyse des Wirtsct | ht und Dresdner Biihnenbetriebe
B e it esetatrinder
- Studie zum Potential Weintourismus
Elbland:
Dresden Elbland ,ntgetk]erwpchenende g_elpeinsam mit DMG fiir Einheimische,
en harfen

um Bewusstsein fur ourismus zu scl

« zentrales fiir strukturierte, quali und KI-lesbare Daten

. urchﬁihrung Ein rEﬁstﬁﬁfhr&rausbilgun zusam‘{nen mit der VHS Dresden Iun__d weitere
Seminare und Produktschulungen zur telgevung ngebots- und Servicequalitat

« Ubersichtsfaltbl derlieblinge und Erarbeitung von Akti fiir spezifische

Zielgruppen (Gravel, Familien...)
« Netzwerkarbeit / Netzwerktreffen

Aktuelle Herausforderungen

Dresden:

« Arbeits- und Fachkraftemangel

. Lnf:]ation und‘l.( >d f rungen und derer k n auf Angebot und Nachfrage
e e el P st ratsnmanagener

. Perausforderungen ?erVeranstallerﬁ]r Events mit touristischer Strahlkraft (Finanzierung/
ostensteigerungen;

Elbl

and:
8Iei_chblﬁb_e de Personaldecke bei vermehrtem Aufgabenumfang und gleichzeitiger
nsicherheit Finanzierung
. _Daéenmanag ment — wer pflegt was und wo; liickenhaftes Wissen und Kapazitaten
n den Orten/Tls
« klamme L[Sh.T Ite auf allen Ebenen — Gefahrdung der Finanzierung Tourismusverbande
aufgrund freiwilliger Aufgabe Tourismus

e ot g O pachemequiton
« Markenbekanntheit und -akzeptanz Dresden Elbland nach innen ausbaufahig
Herausgeber: LTV SACHSEN im Auftrag des SMWKT

Quelle: Dresden Marketing GmbH, Tourismusverband Elbland Dresden e. V.
Stand: Juli 2026



